CONVITE 15/2011
DIA 20/05/2011 AS 15 HORAS

O Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial - Senac - Administragdo Nacional,
torna publico que se acha aberta a Convite Senac - 15/2011, do Tipo Técnica e Preco,
estando previsto o recebimento dos envelopes contendo a Documentacdo para Habilitacdo,
Proposta Técnica e Proposta Comercial para as 15 (quinze) horas do dia 20/05/2011,
momento previsto para o inicio do ato de abertura dos envelopes contendo a Documentacao
para Habilitagdo, na Avenida Ayrton Senna, 5.555, Bloco B, sala 102, Barra da Tijuca,CEP.
22775-004, Rio de Janeiro — RJ.

1. OBJETO :

1.1 A presente Licitacdo destina-se a contratacdo de servigos de empresa responsavel pela
criacdo de nova logomarca para o Senac com respectivo manual de identidade visual,
conforme condi¢des estabelecidas neste Edital e seus Anexos. O servico contratado
dispensard pesquisas prévias de mercado e de imagem para construcdo de diagnéstico
sobre a marca.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAOQ:

2.1 O Departamento Nacional do Senac € uma institui¢do de direito privado, nos termos da
lei civil, cabendo sua organizacdo e direcao a Confederacao Nacional do Comércio de
Bens, Servigos e Turismo.

2.2 A presente Licitacido serd regida com base na Resolucdo Senac 845/2006 publicada,
no D.O.U de 23/02/2006, e se processard obedecendo aos termos estabelecidos neste
Edital, autorizada pelo Pedido de Contratagdo dos Servicos n.” 6096/2011.
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2.5

Os interessados em participar desta Licitagdo deverdo apresentar a Comissdo Especial
de Licitagdo os documentos exigidos para habilitacdo prévia e propostas Técnica e
Comercial, em envelopes distintos, a saber:

Envelope lacrado, identificado com 0s dizeres CONVITE SENAC/DN N°. 15/2011 -
DOCUMENTOS DE HABILITACAQO” , data e horario da reunido, nome do licitante por
extenso e enderego;

Envelope lacraQO, identificado com os dizeres CONVITE SENAC/DN N°. 15/2011 —
PROPOSTA TECNICA”, data e horario da reunido,nome do licitante por extenso e
endereco;

Envelope lacrado, identificado com os dizeres CONVITE SENAC/DN N° 15/2011 —
PROPOSTA COMERCIAL”, data e horério da reunido, nome do licitante por extenso e
endereco.

Deverdo ser apresentados 3 (trés) ENVELOPES distintos conforme alineas “a” , “b” e
“c” do subitem 2.3. A inversdo do conteido dos ENVELOPES ou a apresentagdo de
conteudos distintos em um dos ENVELOPES poder4 acarretar a elimina¢do da empresa.

ESTARAO IMPEDIDAS DE PARTICIPAR DESTA LICITACAO, EMPRESAS QUE:

a) Estejam sob decretacio de faléncia, concordata, dissolugédo ou liquidacio;

b) Estejam suspensas de licitar com o SENAC;

¢) Tenham participag@o, a que titulo for, de dirigentes ou empregados do SENAC;
d) Estejam reunidas em consorcio

3. HABILITACAO:

3.1
3.2

3.3

3.1

Registro Comercial, no caso de empresa individual.

Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor com as ultimas alteracdes,
devidamente registrado no Orgdo competente, em se tratando de sociedades
comerciais, e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores.

Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio

QUALIFICACAO ECONOMICA-FINANCEIRA

3.1.

1 Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo Distribuidor da sede do licitante, ou de
execucdo patrimonial, emitida a menos de 180 dias da data de recebimento dos
envelopes (preambulo do edital).
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3.2 REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

3.2.1

3.2.2

323

324

3.2.5

3.2.6

3.2.7

3.2.8

3.29

3.2.10
3.2.11

3.2.12

Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ).

Prova de inscri¢do no cadastro de contribuinte Estadual ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual.

Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, do domicilio ou sede do licitante,
na forma da lei, composta da:

Certidao Conjunta de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido ou outro meio equivalente.

Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, do domicilio ou sede do licitante,
na forma da lei, composta da:

Certidao Negativa de Débitos relativos a Tributos Estaduais ou outro meio equivalente.
Caso ndo seja contribuinte do Estado (ICMS) o licitante deverd apresentar
CERTIDAO DE NAO CONTRIBUINTE.

Certidao Negativa de Débitos Relativa a Divida Ativa do Estado.

Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede do
licitante, na forma da lei, composta da:

Certiddo Negativa de débitos relativos a Tributos Municipais ou outro meio
equivalente. Caso ndo seja contribuinte do Municipio (ISS) o licitante deverd
apresentar CERTIDAO DE NAO CONTRIBUINTE.

Certiddo Negativa de Débitos Relativa a Divida Ativa do Municipio.

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social, composta da Certiddo Negativa ou
Positiva com Efeitos de Negativa de Débitos (CND) junto a Previdéncia Social (INSS)
ou outro meio equivalente, no cumprimento dos encargos instituidos por lei.

Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS),
composto da Certiddo de Regularidade Fiscal (CRF) ou outro meio equivalente, no
cumprimento dos encargos instituidos por lei.

3.3 QUALIFICACAO TECNICA

3.3.1

Apresentar minimo de Dois Atestados de Capacidade Técnica, emitido por empresa
publica ou privada, em papel timbrado da empresa emitente, com data de emissao nao
superior a 120 (cento e vinte) dias da data para recebimento e abertura dos envelopes
de que trata esta Licitacdo, comprovando execucdo de servico compativel com o
objeto da licitagdo nos ultimos 5 (cinco) anos. O documento deverd conter o nome
legivel, endereco e telefone do emitente para que, a critério da Comissdo Especial de
Licitacdo, seja consultado.
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3.3.2 Apresentar portfolio em formato digital que comprove trabalhos de desenvolvimento
de identidades corporativas para empresas de médio e grande porte.

4. PROPOSTAS:

4.1 As propostas deverdo atender as seguintes exigéncias:

4.1.1 Ater-se a este Edital e seus Anexos.

4.1.2 Apresentar-se em 1 (uma) via, em papel timbrado, digitada ou datilografada, devendo
estar assinada pelo representante legal do licitante, na dltima folha e rubricada nas
demais, ser numerada, devendo constar a expressdo “dltima folha” ao lado da
numeragdo da ultima folha, redigida de forma clara, ndo podendo conter rasuras,
borrdes, entrelinhas, ressalvas ou emendas.

4.2  Os termos constantes das propostas apresentadas sdo de exclusiva responsabilidade do
licitante, ndo lhe assistindo o direito a qualquer modificacdo da mesma ou substituicao
de envelopes, apds sua entrega.

4.3 A validade das propostas, inclusive pre¢os, ndo poderd ser inferior a 30 (trinta) dias.
Nao sendo indicado o prazo de validade fica subentendido como de 30 (trinta) dias.

4.4  As despesas de transporte, translado, alimentacdo e hospedagem, para apresentacao

presencial da proposta técnica, correrdo integralmente por conta da empresa licitante

5 PROPOSTA TECNICA:

5.1

52

A proposta Técnica deverd ser apresentada, conforme instru¢des constantes do Anexo L.

A Proposta Técnica apresentada ndo podera conter informagdes sobre precos, sendo
que, caso haja incidéncia do ora disposto, o licitante serd desclassificado.

6. PROPOSTA COMERCIAL :

6.1

6.2

Deverd apresentar prego total conforme detalhamento da prestacdo do servigo descrita
no Anexo II, em moeda corrente nacional, incluindo, obrigatoriamente, todas as
despesas com encargos sociais, tributos, descontos, emolumentos, impostos, despesas
diretas e indiretas em geral e demais condicdes de fornecimento que sejam devidas em
decorréncia, direta e indireta, do contrato de prestagdo de servigo.

O preco total apresentado serd fixo e irreajustavel até a entrega final do trabalho.
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6.3

Prazo de entrega:
a) Etapa 1 — 25 dias corridos apds assinatura do contrato
b) Etapa 2 — 30 dias tuteis apds o aceite da etapa 1 pelo Senac

7. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS:

7.1

7.2

7.3

b)

c)

RECEBIMENTO DOS ENVELOPES E ABERTURA DOS ENVELOPES
“DOCUMENTOS DE HABILITACAO”. Os envelopes distintos, contendo a
Documentagdo de Habilitagdo, a Proposta Técnica e a Proposta Comercial serdo
recebidos pela Comissdo Especial de Licitagdo as 15 horas do dia 20/05/2011, no
Departamento Nacional do SENAC, sito a Av. Ayrton Senna, 5.555 — Bloco B, sala
102, Barra da Tijuca/RJ — CEP 22775-004, constando de:

a) Credenciamento conforme Anexo III e recebimento dos envelopes
“DOCUMENTOS DE HABILITACAO”, “PROPOSTA TECNICA” e
“PROPOSTA COMERCIAL”.

b) Abertura dos envelopes “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”, sendo a
documentagdo analisada e rubricada pela Comissdo Especial de Licitacdo e
pelos licitantes presentes.

c) Rubrica nos envelopes lacrados de propostas Comerciais e de Propostas
Técnicas pela Comissao Especial de Licitagd@o e pelos licitantes presentes.

d) Divulgagdo do resultado do exame da documentacao.

e) Encerramento da reunido, ap6s a leitura e aprovacio da ata.
Caso ndo seja possivel o cumprimento do previsto na letra “d” do subitem 7.1, a
divulgacdo do resultado do exame de documentos e convocagdo para reunido de
abertura dos envelopes “Proposta Técnica” serd efetuada através de correspondéncia

enviada as empresas licitantes.

ABERTURA DOS ENVELOPES “PROPOSTA TECNICA”.

Devolugao dos envelopes “PROPOSTA TECNICA” ¢ “PROPOSTA COMERCIAL,
lacrados, aos licitantes inabilitados.

Abertura da “PROPOSTA TECNICA”, somente dos licitantes habilitados, sendo as
propostas técnicas analisadas e rubricadas pela Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
licitantes presentes. A presenca dos licitantes serd facultativa.

Agendamento da apresentacio presencial obrigatéria da “PROPOSTA TECNICA”
pelos licitantes presentes. Entre a abertura dos envelopes contendo as propostas técnicas e

5



sua apresentacdo serd dado um prazo de 15 (quinze) dias corridos. Neste dia serd
promovido sorteio entre os licitantes para defini¢do da ordem de apresentacdo da proposta
técnica.

d) Divulgacdo da valoragdo das Propostas Técnicas.

e) Encerramento da reunifo, apds a leitura e aprovacido da ata.

7.4 Caso ndo seja possivel o cumprimento do previsto na letra “d” do subitem 7.3, a
divulgacdo da valoracdo das Propostas Técnicas e convocagdo para reunido de abertura
dos envelopes “Proposta Comercial” serd efetuada através correspondéncia enviada as
empresas.

7.5

a)

b)

7.6

7.7

7.8

7.9

ABERTURA DOS ENVELOPES “PROPOSTA COMERCIAL”
Devolucdo dos envelopes “Proposta Comercial” aos licitantes desclassificados por
insuficiéncia técnica.

Abertura dos envelopes “PROPOSTA COMERCIAL” dos licitantes sendo as
propostas comerciais analisadas e rubricadas pela Comissdo Especial de Licitacdo e
pelos licitantes.

Encerramento da reunido, apds a leitura e aprovacio da ata

Homologacdo da licitagdo e adjudicacdo ao licitante vencedor pela autorizacdo
competente.

Divulgacdo, através de correspondéncias as empresas, do resultado final desta
licitacdo.

Convocagao do licitante para assinatura do Contrato de Prestacdo de Prestacdo de
Servigo com Senac - Departamento Nacional.

O ndo comparecimento do representante da empresa licitante as reunides de abertura
de envelopes, ndo invalida a sua participacdo, porém resulta em anuéncia ticita com as
decisdes tomadas pela Comissao Especial de Licitagdo, registradas em ata.

8 JULGAMENTO:

8.1

O critério de julgamento das propostas das empresas habilitadas a esta Licitagdo € o de
técnica e preco, de acordo com 0s seguintes pesos:

Técnica= peso 6 e Preco = peso 4
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8.2 A classificacdo dos proponentes serd feita de acordo com a média ponderada das
valoragdes das propostas técnicas e comerciais, de acordo com os pesos estabelecidos
no subitem anterior.

8.3 A valoracdo, tanto técnica quanto de preco, serd feita considerando escala de zero a
dez.

84 O SENAC- DN declarard vencedora aquela empresa que obtiver a maior nota final
(Técnica e Preco)

8.5 A valoracdo da Proposta Técnica considerard os seguintes quesitos, notas e critérios,
relativos ao Estudo de Caso, descrito no Anexo I, item 1.1, letra “c”.

8.5.1 Quesito — Construcao de diagnostico (Estudo de Caso) .....ccceueeees Dal
Item 1

Apresentar relato sobre a construg@o do diagndstico para a criacdo de logomarca, relativa ao
Estudo de Caso, conforme descrito no Anexo I, item 1.1, letra “c”.

8.5.2 Quesito — Solucao Criativa (Estudo de Caso) Da3
Item 1
Demonstrar processo de desenvolvimento da solugéo criativa de logomarca, relativa ao

Estudo de Caso, conforme descrito no Anexo I, item 1.1, letra “c”.

8.5.3 Quesito — Aplicacao de logomarca (estudo de Caso) Dad

Item 1
Apresentar aplicabilidade de logomarca, relativa ao Estudo de Caso, conforme descrito no
Anexo I, item 1.1, letra “c”.

8.5.4 Para avaliacdo dos quesitos Constru¢do de Diagndstico, Solugdo Criativa e Aplicacdo
de logomarca, relativos ao Estudo de Caso, conforme descrito no Anexo I, item 1.1, letra “c”.
serdo utilizados como critérios:

- Construcao de diagnostico para o Estudo de Caso:
item 1) apresentar, de forma impressa, descricdo das etapas do processo com clareza e
coeréncia;

- Solucao Criativa para o Estudo de Caso:
Item 1) apresentar, de forma impressa, descricdo das etapas do processo com clareza e
coeréncia;



- Aplicacao de logomarca para o Estudo de Caso:
Item 1) apresentar, de forma impressa, o manual de identidade visual desenvolvido;

8.6  Na valoracdo de pre¢o, ao menor preco serd atribuido nota dez e os demais serdo
calculados utilizando-se a seguinte férmula: N = 10 (SP - P) : (SP — MP), a saber:
N =nota

SP = somatorio dos precos
P = preco da proposta cuja nota se deseja atribuir
MP = menor prego

8.7

8.8

A pontuacdo da proposta técnica estd limitada ao maximo de 10 (dez) pontos e serd
obtida com base nos critérios acima descritos, sendo que, o licitante que obtiver nota
inferior a metade dos pontos atribuidos em cada item dos quesitos — Construcdo de
Diagnéstico, Solucdo Criativa, Aplicacdo de logomarca para o Estudo de Caso
apresentado, conforme descrito no Anexo I, item 1.1, letra “c”, sera desclassificado
por insuficiéncia técnica, ficando a Comissdo Especial e Licita¢do isenta de prosseguir
com a avaliacdo dos demais itens.

Caso ocorra empate na pontuacdo final obtida pelos licitantes, adotar-se a Proposta
Técnica como critério de desempate, prevalecendo a de maior pontuacédo. Persistindo o
empate, a classificacdo se dard por meio de sorteio na presenca dos licitantes em dia,
horério e local a ser definido pela Comissdo Especial de Licitagao.

9 PENALIDADES :

9.1

A recusa em assinar o contrato, no prazo de cinco dias a partir da convocagao, dard ao
SENAC/DN o direito de homologar e adjudicar esta licitacdo ao préximo colocado e
suspender o licitante em até 2 (dois) anos, do direito de licitar e contratar com o
SENAC/DN

10. DISPOSICOES GERAIS :

10.1

10.2

As decisdes relativas a esta Licitacdo serdo comunicadas através de correspondéncia
enviadas as empresas licitantes.

A Comissdo Especial de Licitagdo poderd, no interesse do SENAC NACIONAL em
manter o cariter competitivo desta Licitag@o, relevar omissdes puramente formais
nos documentos e propostas apresentadas pelos licitantes, desde que ndo
comprometam a lisura do certame e possam ser sanadas em prazo fixado pela
mesma, sendo vedada a inclusio de documentos que deveriam constar
originalmente do ato de abertura.
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10.3
10.4

10.5

10.6

10.7

10.8

10.9

10.10

A Comissdo de Licitacdo poderd, a seu exclusivo critério, a qualquer momento,
solicitar aos licitantes, por escrito, informag¢des adicionais sobre a documentagio e
as propostas apresentadas. O ndo atendimento da solicitacdo no prazo estabelecido
poderd implicar desclassificacdo do licitante.

A contratada e seus sucessores se responsabilizardo por todos e quaisquer danos
e/ou prejuizos que, a qualquer titulo, venham causar a imagem do SENAC
NACIONAL e/ou terceiros em decorréncia da execucdo indevida do objeto da
Licitagdo.

Na contagem dos prazos estabelecidos no presente Edital, exclui-se o dia do inicio e
inclui-se o do vencimento, e consideram-se dias consecutivos, exceto quando for
explicitamente disposto em contrdrio. SO se iniciam e vencem o0s prazos aqui
referidos em dia de funcionamento do SENAC NACIONAL.

Quando ndo for possivel realizar o ato de recebimento dos envelopes desta
Licitacdo, a Comissdo Especial de Licitacdo, marcard nova data e hora a ser
divulgada conforme previsto no subitem 10.1.

Qualquer pedido de esclarecimento em relagdo a eventuais dividas de interpretagdo
do presente Edital e seus Anexos deverd ser encaminhado por escrito a Comissdo
Especial de Licitagdo na Av. Ayrton Senna, 5.555, Bloco B, sala 102 — Barra da
Tijuca/RJ] — CEP 22775-004 ou através do fax 2136-5689, até 2 (dois) dias tteis
anterior a data e horario de recebimento dos envelopes conforme subitem 7.1. Nao
sendo feito nesse prazo, pressupde-se que os elementos fornecidos sdo
suficientemente claros e precisos para permitir a apresentacdo de documentos e
propostas, nao cabendo ao licitante o direito a qualquer reclamagio posterior.

Nao serdo levados em consideragdo os documentos e propostas que nio estiverem
de acordo com as condicdes deste Edital e seus Anexos, quer por omissdo, quer por
discordancia, e 0 SENAC NACIONAL se reserva o direito de rejeitd-los e cancelar
a presente Licitagdo, a qualquer momento, no todo ou parcialmente, antes da
formalizacdo da contratagdo junto ao licitante vencedor.

A participagdo nesta licitagdo implica total e irrestrita concordincia com todas as
condic¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos.

Os envelopes contendo as propostas dos licitantes inabilitados, que nio forem

T3S 1]

retirados conforme prescrito no subitem 7.3 letra “a” e dos licitantes
desclassificados por insuficiéncia técnica, conforme previsto no subitem 7.5 letra
99,2

a”, serdo destruidos apds 5 (cinco) dias da divulgacdo do resultado final desta
Licitagdo.
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10.11 Das decisdes relativas a habilitagcdo e ao julgamento desta Licitacdo caberd o
recurso fundamentado, através de correspondéncia, a Comissdao Especial de
Licitacdo, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, a contar da data da divulgacdo da
decisdo.

10.12  Em suas propostas comerciais os licitantes deverdo considerar que o pagamento serd
creditado em conta bancaria indicada pelo contratado, em até 15 (quinze) dias ap6s
a apresentacdo da fatura e aceite definitivo do servico, inadmitindo antecipacdes de
qualquer natureza e negociacdo de titulos com institui¢cdes financeiras.

10.13 O Senac - Departamento Nacional se reserva o direito de adiar, cancelar, revogar,
anular ou tornar sem efeito, no todo ou em parte a presente licitacdo, sem que
caibam quaisquer reclamagdes,direitos, vantagens ou indenizacdes aos licitantes.

10.14  S3o partes integrantes deste Edital os seguintes Anexos:

a) ANEXO I - Instrucdes para preparacido da Proposta Técnica
b) ANEXO II - Instrucdes para preparagdo da Proposta Comercial

¢) ANEXO III — Modelo de Credenciamento
d) ANEXO IV — Modelo de Contrato.

Rio de Janeiro, 12 de maio de 2011.

Comissdo Especial de Licitacdo
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CONVITE N°15/2011

ANEXO I

INSTRUCOES PARA PREPARACAO DE PROPOSTA TECNICA DESTINADA
AOS SERVICOS DE CRIACAO DE NOVA LOGOMARCA PARA O SENAC.

1) Objetivo e escopo
1.1 - Informacdes gerais

a) Objetivo geral do trabalho: criar uma nova logomarca para o Senac, com respectivo manual
de identidade visual. O servi¢co contratado dispensard pesquisas prévias de mercado e de
imagem para construcdo de diagndstico sobre a marca.

b) A licitagdo, na modalidade convite, serd do tipo técnica e prego. Os critérios técnicos
estdo definidos no item 1c.

c¢) Para participar, a empresa precisard obedecer aos seguintes critérios técnicos:
Apresentacdo presencial e obrigatéria de estudo de caso em que a empresa
concorrente comprove a criagdio de uma nova logomarca para organizacdes de
médio e grande porte. Esse estudo deve conter, por escrito e por meio de
apresentacdo pessoal com no maximo dois representantes (cuja data e horario
serdo informadas pelo Senac), o conceito criado para a nova logomarca, que
devera ser completamente diferente da logomarca anterior, ou seja, ndo podera ser
apresentado um estudo de caso de revisdo de logomarca. O estudo de caso
apresentado s6 poderd ser de uma logomarca institucional, excluindo-se submarcas
e logomarcas comemorativas/sazonais. O material impresso relativo a
apresentacdo presencial deverd constar no envelope da Proposta Técnica.

Contetdo da Proposta Técnica:

As Propostas Técnicas de trabalho deverdo seguir as instru¢des com base nos
requisitos descritos e os critérios definidos no item 8.5.4 do Edital desta
Concorréncia: Construcao do diagnéstico; Solucdo Criativa e Aplicacao da
Nova Logomarca.

1.2 - Informacoées para a empresa vencedora

Os layouts a serem apresentados pela empresa vencedora do convite deverdo seguir as
especificacdes das etapas 1 e 2, descritas a seguir, e serdo avaliados pelos técnicos da
Institui¢do, visando garantir a aplicabilidade das mesmas.
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A empresa vencedora se responsabilizard pela originalidade/ineditismo dos layouts a
serem apresentados. O Senac ndo se responsabilizard por qualquer semelhanca com
trabalhos ja existentes, cabendo ao autor, ou seja, a empresa contratada, qualquer 6nus
relativo a ndo originalidade ou ao ndo ineditismo dos trabalhos apresentados.

Ao fim da etapa 2, descrita a seguir, a empresa contratada cederd os direitos patrimoniais
da logomarca escolhida ao Senac (Departamento Nacional e 27 Departamentos Regionais),
por meio de termo de cessdo de direitos de forma definitiva.

2) Etapas do trabalho
O trabalho sera dividido em 2 etapas:

1- Estudo e criacdo de layouts;
2- Desenvolvimento final da logomarca e do respectivo manual de
identidade.

2.1- Etapa 1: Estudo e criaciao de layouts

Objetivo desta etapa: selecionar duas op¢des de layouts de logomarcas, em um total de até
oito a serem apresentadas, visando escolha final por parte da Instituicdo. A apresentacdo das
oito opgdes de layouts de logomarcas poderd ser dividida em dois momentos (aqui
denominados momento 1 e momento 2), conforme descrito a seguir.

No momento 1, serdo apresentadas quatro op¢des de layouts de logomarcas, no prazo maximo
de até 30 dias apés reunido de briefing inicial que deverd ser agendada pela empresa
vencedora com a equipe do Centro de Comunica¢do Corporativa do Senac Nacional, tdo logo
receba comunicado oficial do DN para iniciar o trabalho.

Caso ndo sejam selecionadas duas das quatro opg¢des iniciais do momento 1 ou se ndo houver
aprovacdo final por parte da Instituicdo de uma entre as duas opg¢des iniciais apresentadas, se
iniciard o momento 2, com a empresa apresentando outras quatro opg¢des de layouts de
logomarcas, no prazo maximo de até 20 dias apds correspondéncia oficial do Senac Nacional
informando da ndo aprovacdo total ou da aprovagdo parcial no momento 1.

Entende-se por nio aprovagdo total, nenhuma das 4 opg¢des apresentadas no momento 1 ter
sido selecionada para compor o conjunto das duas opcdes finais, conforme objetivo descrito
da etapa 1.

Entende-se por aprovagdo parcial, apenas uma das quatro op¢des apresentadas ter sido
selecionada para compor o conjunto das duas opg¢des finais, conforme objetivo descrito da
etapa 1.
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Ao fim dos referidos momentos, o Senac Nacional providenciard nova pesquisa junto ao INPI
para saber da originalidade das logomarcas apresentadas. Caso recebam parecer negativo do
INPI, reinicia-se processo.

Apo6s a conclusdo da etapa 1, a empresa contratada receberda 30% do valor total do trabalho,
referente ao servico de estudo e criacdo de layouts, que poderd se desdobrar no
desenvolvimento de até 8 logomarcas.

Caso haja aprovagdo de uma opg¢do final por parte da Instituicdo, serd dada continuidade ao
trabalho, passando-se a etapa 2, isto é, ao desenvolvimento final da logomarca e a elaboragdo
do respectivo manual de identidade visual, quando a empresa contratada recebera os 70%
restantes. Importante ressaltar que o Senac se reserva ao direito de solicitar a empresa
contratada os ajustes que se fizerem necessarios na logomarca final escolhida.

Na hipotese de ndo aprovacdo dos layouts nenhuma outra obrigacdo de pagamento restard a
Contratante que ndo aquela estabelecida acima, relativa a conclusdo da etapa 1, a qualquer
tempo e titulo. Por outro lado, a Contratante obriga-se a ndo utilizar as marcas e logomarcas
criadas pela Contratada durante a etapa 1, seja a que titulo for.
Obs.:

1) No momento 1 da etapa 1, a empresa deverd apresentar texto impresso, em quatro

vias, com justificativa conceitual para o desenvolvimento das op¢des de layouts;

2) No momento 1 e no momento 2 da etapa 1, todos os layouts deverdo ser
apresentados em papel no formato A4, para cada uma das seguintes versoes:

a) versdo colorida;

b) versdo monocromatica em preto e branco (positivo) e outline;
¢) versdo monocromadtica em preto e branco (negativo);

d) versdo em tons de cinza;

e) versdo reduzida colorida (redu¢do maxima de 5 mm em material impresso e redugcao
mdaxima de 50 pixel para tela);

f) versdo reduzida monocromatica em preto e branco (redu¢do méaxima de 5 mm em
material impresso e redu¢cdo maxima de 50 pixel para tela);

g)Aplicacdo e comportamento da marca sobre fundos fotograficos (pelo menos trés

situacdes criticas) e coloridos [preto 100%, preto 30%, preto 50%, preto 70%, ciano
100%, ciano 50%, magenta 100%, magenta 50%, amarelo 100%, amarelo 50% e

13



também nas seguintes combinagdes: (M100/Y100/K10), (C100/M100), (C100/
Y 100/K10), (C100/M40), (M70/Y100), (M30/Y100), (C100 /Y30), (M40/Y100/K50)].

Além disso, todos os layouts apresentados deverdo ter flexibilidade para assinaturas
complementares, caso sejam necessdrias. Exemplos: nome do Departamento Regional,
Faculdade Senac; Senac Mével; Rede EAD Senac etc.).

2.2 - Etapa 2: Desenvolvimento final da logomarca e elaboracdo do manual de
identidade visual.

Objetivo dessa etapa: entregar em arquivos digitais a versdo final da logomarca
escolhida e de seu respectivo manual de identidade visual. Os arquivos digitais para
aplicacdo da marca deverdo ser fornecidos nos seguintes formatos para PC: Vetoriais
(CorelDraw! V.9, Adobe Illustrator v.10, EPS, Flash CS3, Shockwave Flash,
Windows Meta File, Adobe Acrobat (PDF), Indesign (editavel no .INDD - versédo
CS3), Bitmap (JPG, PNG, GIF,BMP, Photoshop (fundo transparente) e fcone para
Windows, arquivo .ICO( em todas combinagdes de formatos 16x16, 24x24, 32x32,
48x48 e 256x256 e cores 1bit, 4bits, 8bits, 24bit, 32bit(24bits + Canal Alpha), assim
como os arquivos das fontes utilizadas na construgdo, preferencialmente em formato
Open Type Font (otf).

As pecas constantes no manual deverao ser fornecidas também no formato eletrénico,
seguindo os seguintes critérios: Pecas de sinalizagdo nos formatos .dxf e .dwg
(Autocad 2000), exceto aqueles fornecidos para recorte vinilico ou corte em router,
que deverdo ser em CorelDraw! 9 e Illustrator 10; e impressos nos formatos
CorelDraw! 9 e Indesign CS3, contento folha de estilos.

O inicio da etapa 2 estd diretamente vinculado & escolha de um dos dois layouts
indicados na etapa 1.

O prazo para o desenvolvimento final, com possiveis ajustes da logomarca e a
elaboracdo do manual de identidade é de até 30 dias tteis apds correspondéncia oficial
do Senac informando a logomarca vencedora entre as duas opcdes finais escolhidas.

O manual de identidade visual deve ser composto por:
e Apresentacio
Histérico
Marca-simbolo
Logotipo
Malha de construcéo da real marca-simbolo (Grid)
Versao colorida (até 2 cores)
Versao preto e branco da marca
Versdo em tons de cinza da marca
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Versdo em contorno (outline) da marca

Cores institucionais

Tipologia (incluindo sinalizagio)

Tabela de legibilidade dos tipos (incluindo sinalizac¢io)

Redugdo méxima da marca

Margem minima de seguranca

Assinatura (institucional; e com produtos/ servigcos/campanhas
complementares, como EAD, Senac Mdvel, entre outros)

Aplicacdo e comportamento da marca-simbolo sobre diversas cores
Aplicacdo e comportamento da marca-simbolo sobre imagens (fotos)
Exemplos de uso incorretos da marca

Utilizag¢do da marca em meios eletrdnicos

Assinatura Internet (Margem minima, Reducdo maxima, Favicon e
titulo da péagina)

Assinatura para TV (Margem minima e Redu¢@o maxima)

Assinatura Multimidias (Margem minima e Redu¢do maxima)

Pecas para sinalizacdo

Cores

Sinalizacdo Interna (Placa Indicativa com Numeral, Placa Indicativa,
Placa Acesso Restrito, Familia de Glifos, Glifo Bandeira, Glifo Placa
Indicativa, Bandeiras Indicativas Simples e Dupla, Bandeiras
Direcionais Simples e Dupla, Pendurais Indicativos Simples e Duplo,
Pendurais Direcionais Simples e Duplo, Placa Indicativa de Andar,
Diretorio, Quadro de Cursos, Totem Direcional e Mural)

Sinalizacdo Externa (Letreiro Fachada, Totem e Sinalizacio em
castelos d’4gua)

Posicionamento e alturas das pegas de sinalizagdo

Orientagdes para a execugdo e montagem das pecas (desenhos técnicos,
contendo perspectivas explodidas detalhes de encaixe e fixago)
Padroes (com a marca e com os elementos da marca)

Impressos

Impressos administrativos (Papel de Carta, Envelopes em 5 Formatos,
Fac-Simile, Cartao de Visita e Crachd)

Carteira de estudante

Diploma

Certificado

Formularios em 3 Formatos

Identificacio de frota (Caminhonete-bai/Fioriono, Hatch (dois
volumes), Sedan (trés volumes), Pickup, Caminhao (cavalo-mecénico)
e Furgao.

Uniformes (Funciondrio, em 9 conjuntos de pecas, e Aluno, em 3
conjuntos de pegas)
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e Aplicagdo da marca em brindes (Camisas e Canetas)
e Bandeira
e Reduc¢do maxima para bordado (30 mm) e para relevo seco (12 mm).

Outras Informacoes
Além do indicado nestas instrucdes, o licitante poderd apresentar outros aspectos, a seu
julgamento, adequados a manutencdo do Contrato de Prestacdo de Servigos. Tais aspectos

serdo considerados na avaliacdo e valoracdo da Proposta Técnica.

OBS.: as informacoes cont’idas no Anexo I (item 1.1) deverao ser apresentadas no
envelope “PROPOSTA TECNICA”.
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CONVITE N° 15/2011
ANEXO IT

INSTRUCOES PARA PREPARACAO DE PROPOSTA COMERCIAL

Ao
Servico Nacional de Aprendizagem Comercial — Senac - Departamento Nacional
Av. Ayrton Senna, 5.555 — Barra da Tijuca - Rio de Janeiro - RJ

Assunto: Contratacdo de servigos de empresa para criacdo de nova logomarca para o
Senac com respectivo manual de identidade visual ANEXO I

2) Objetivo e escopo

1.1 - Informacdes gerais

a) Objetivo geral do trabalho: criar uma nova logomarca para o Senac, com respectivo manual
de identidade visual. O servico contratado dispensard pesquisas prévias de mercado e de
imagem para construcio de diagndstico sobre a marca.

. Em resposta ao Convite - 15/2011, de 20/05/2011 o abaixo assinado declara, pela presente,
ter recebido e, cuidadosamente, examinado os Documentos do Convite. Declara, ainda, ter
integralmente compreendido e aceito as condi¢des estabelecidas e que, assinando esta carta,
desiste de quaisquer direitos e reclamagdes por incompreensao de tais documentos.

. O abaixo assinado declara estar ciente de que ndo lhe caberd direito a exigir nenhuma
multa ou indenizacdo financeira, caso o Senac decida ndo contrati-lo.

. Ao submeter esta Proposta, o abaixo assinado declara, finalmente, que as tinicas pessoas ou
organizacgdes interessadas sdo as ali indicadas e que nenhum preposto ou empregado do
Senac ou outra pessoa a seu servi¢o tenha interesse nesta Proposta ou nos Servigos a ela
relativos ou a qualquer parte do mesmo; que a Proposta ndo estd sendo oferecida em
combinacdo com qualquer outro Proponente; e que esta Proposta é, sob todos os aspectos
justa e sem disparidade, fraude ou simulacao.

3.1 A proposta or¢camentdria da empresa concorrente deverd incluir toda e qualquer despesa

relativa a deslocamento, estada e alimentacdo da equipe envolvida durante todas as etapas
do trabalho.

4. O valor total da prestagdo do servi¢o é de R$ 0.000,00 (por extenso).
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5. Esta Proposta (n° de identifica¢do), de ...../...../....., de (nome da empresa), estd em estrita
conformidade com os Documentos do Convite - 15/2011 e tem validade de 30 (trinta) dias
uteis, a contar da data de abertura dos envelopes contendo as Propostas.

Rio de Janeiro, de de 2011.

Nome legivel e assinatura do representante
legal da empresa

OBS: As informacoes contidas neste Anexo deverdao ser apresentadas no envelope
“PROPOSTA COMERCIAL”
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CONVITE N° 15/2011
ANEXO III

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Em atendimento ao disposto na Licitacio em epigrafe credenciamos o Sr
.................................. , portador da Carteira de Identidade n° ........ expedida por
................... em / / , para que represente nossa empresa nesta licitacdo, com
poderes plenos para prestar esclarecimentos , assinar Atas , interpor recursos ou renunciar ao
direito de interpo-los e praticar tudo mais que seja necessario a participagdo de nossa empresa
na licitacdo.

Rio de Janeiro.,........ de .oovvrenennnnnns de 2011

Nome e assinatura do responsadvel pela empresa

OBSERVACAO :

Este documento devera ser preenchido em papel timbrado da empresa licitante e
assinado por seu representante legal, para apresentacio a Comissao Especial de
Licitacao no ato do recebimento de envelopes, conforme a letra * a * do subitem 7.1 do
Edital de licitacao.
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CONVITE N° 15/2011
ANEXO 1V
MODELO DE CONTRATO

Contrato que, entre si, fazem SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM
COMERCIAL - SENAC / ADMINISTRACAO NACIONAL, instituigio de direito
privado sem fins lucrativos, instituida pelo Decreto-lei n® 8621 e 8622, de 10 de janeiro de
1946, com regulamento aprovado pelo Decreto Federal n® 61.843 de 05 de dezembro de 1967
inscrita no CNPJ/MF sob o n°® 33.469.172/0001-68, localizada na Av. Ayrton Senna n® 5.555
na cidade do Rio de Janeiro — RJ, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato
representada pelo Diretor Geral do Departamento Nacional, Sidney da Silva Cunha brasileiro,
casado, Economista, Identidade n° 124.8660-IFP, CPF n° 422.099.437-87, residente e
domiciliado nesta cidade, e EMPRESA CONTRATADA, estabelecida a rua (Endereco
completo) , inscrito no CNPJ/MF sob o n° (completo), neste ato representado por seu (nome e
cargo), (qualificacdo completa) doravante denominada CONTRATADA.

As partes acima decidem firmar entre si o presente Contrato, segundo os termos e as
condicdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

1.1 Constitui objeto do presente Contrato a contratacdo de servicos de empresa para
criacdo de uma nova logomarca para o Senac com respectivo manual de identidade
visual, conforme condicdes estabelecidas neste Contrato e seus Anexos.

1.2 Integram o presente Contrato:

1.2.1 Edital e Documentos do Convite — 15/2011;

1.2.2 Proposta da Contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS SERVICOS
2.1  Os layouts a serem apresentados pela Contratada deverdo seguir as especificacdes das
etapas 1 e 2, descritas a seguir, que serdo avaliados pela Contratante, visando

garantir a aplicabilidade das mesmas.

2.1.1 A Contratada se responsabilizard pela originalidade/ineditismo dos layouts a serem
apresentados. O Senac ndo se responsabilizard por qualquer semelhanga com trabalhos
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ja existentes, cabendo ao autor, ou seja, a Contratada, qualquer 6nus relativo a néo
originalidade ou ao ndo ineditismo dos trabalhos apresentados.

A Contratada, via de consequencia, ficard responsdvel por qualquer pleito e/ou
demanda judicial promovida por terceiros que tenham por objeto as marcas e
logomarcas criadas pela Contratada em cumprimento aos termos e condigdes deste
contrato, obrigando-se a Contratada, desde j4, a assumir o pdlo passivo da relacdo
processual, isentando a Contratante de qualquer responsabilidade junto a terceiros, em
especial no que tange a honorarios advocaticios, custas processuais e eventuais
indenizagdes estabelecidas por decisdo judicial, seja a que titulo for. Cumulativamente,
a Contratada serd responsdvel por quaisquer perdas, danos e prejuizos causados a
Contratante resultantes de qualquer pleito e/ou demanda judicial que tenha por objeto
as marcas e logomarcas tratadas no presente instrumento.

2.1.1.1- Concordam as ora signatdrias que os pagamentos previstos neste contrato, quando
tratarem de marcas e logomarcas efetivamente aprovadas pela Contratante em defintivo,
remuneram a cessdo universal de direitos patrimoniais de autor relativos as marcas e
logomarcas tratadas neste instrumento, cessdo essa que serd vdlida para todo territdrio
brasileiro e demais territérios em todo o mundo e, inclusive, por todo o prazo de protecao
aos direitos de autor, aplicdvel, ainda, os prazos de protecdo a marcas conforme
estabelecem as Leis 9.610/98, que trata dos Direitos de Autor, e 9.279/96, que trata da
Propriedade Industrial.

Em vista dos pactos contidos no presente instrumento, fica a Contratante plenamente
autorizada e capacitada a registrar, em seu nome e sob sua titularidade, as marcas e
logomarcas objeto da presente contratacdo nos 6rgaos publicos de protecdo a Propriedade
Intelectual, inclusive no Instituto Nacional da Propriedade Industrial - INPI. A Contratada
concorda, desde ja, em firmar instrumento simples de autorizagdo para fins de registro das
marcas e logomarcas no INPI, sendo certo que o instrumento em questdo nio prejudicard,
no todo e/ou em parte, os pactos contidos no presente.

Convencionam as contratantes que ao presente contrato aplicar-se-d0, de forma
cumulativa, as determinacdes das Leis 9.610/98 e 9.279/96.

2.1.1.2- As marcas e logomarcas tratadas neste instrumento destinar-se-20 a toda e qualquer
forma de utilizacdo pela Contratante, sem restri¢cdes e/ou limitacdes de qualquer espécie,
notadamente as aplicacdes previstas na cldusula 2.2.2, no que tange a Manual de
Identidade Visual e aplicagdes indicadas.

2.2.1.3- A Contratante, na condicdo de titular dos direitos de Propriedade Intelectual, podera,

a seu unico e exclusivo critério, introduzir alteragdes nas marcas e logomarcas objeto da
presente contratagdo sem que, para tanto, tenha de solicitar autorizacdo e/ou realizar
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qualquer consulta prévia e/ou posterior a Contratada. A Contratada concorda, desde ji e
em cardter irrevogavel e irretratdvel, com o que ora pactuam as signatdrias.

2.1.2 A proposta orcamentaria da empresa concorrente deverd incluir toda e qualquer despesa
relativa a deslocamento, estada e alimentacdo da equipe envolvida durante todas as
etapas do trabalho.

2.2 — Etapas do trabalho
O trabalho sera dividido em 2 etapas:

1- Estudo e criacao de layouts
2- Desenvolvimento final da logomarca e do respectivo manual de
identidade.

2.2.1 Estudo e criacao de layouts

° Objetivo desta etapa: selecionar duas opc¢des de layouts de logomarcas, em um total de
até oito a serem apresentadas, visando aprovacao final por parte da Instituicdo. A apresentagao
das oito opg¢des de layouts de logomarcas poderd ser dividida em dois momentos (aqui
denominados momento 1 e momento 2), conforme descrito a seguir.

° No momento 1, serdo apresentadas quatro op¢des de layouts de logomarcas, no prazo
maximo de até 25 dias apds a assinatura do contrato e da reunido de briefing inicial que
deverd ser agendada pela Contratada com a equipe do Centro de Comunicagdo Corporativa do
Senac Nacional, tdo logo receba comunicado oficial para iniciar o trabalho.

° Caso sejam selecionadas duas entre as quatro opg¢des inicialmente apresentadas no
momento 1, a Contratante providenciard pesquisa junto ao Instituto Nacional de Propriedade
Intelectual (INPI) para saber da originalidade das mesmas. Se receberem parecer positivo do
INPI, as mesmas seguem para avaliacdo e aprovacdo final. Caso recebam parecer negativo do
INPI, reinicia-se o processo.

° Caso ndo sejam escolhidas duas das quatro opg¢des iniciais do momento 1 ou ndo
houver aprovacido institucional de uma entre as duas opcdes iniciais apresentadas, se iniciard o
momento 2, com a Contratada apresentando outras quatro op¢des de layouts de logomarcas,
no prazo maximo de até 20 dias apds correspondéncia oficial da Contratante informando da
ndo aprovagdo total ou da aprovagdo parcial (escolha de apenas um layout) no momento 1.
Entende-se por nio aprovagdo total, nenhuma das 4 opg¢des apresentadas no momento 1 ter
sido selecionada para compor o conjunto das duas opcdes finais, conforme objetivo descrito
da etapa 1. Entende-se por aprovacdo parcial, apenas uma das quatro op¢des apresentadas ter
sido selecionada para compor o conjunto das duas opcdes finais, conforme objetivo descrito
da etapa 1. Caso sejam selecionadas duas entre as quatro op¢des apresentadas no momento 2,

22



G
Senac

a Contratante providenciard nova pesquisa junto ao INPI para saber da originalidade das
mesmas. Se receberem parecer positivo do INPI, as mesmas seguem para avaliacdo e escolha
final. Caso recebam parecer negativo do INPI, reinicia-se o processo.

° Apo6s a conclusdo da etapa 1, a empresa contratada receberd 30% do valor total do
trabalho, referente ao servico de estudo e criacdo de layouts, que poderd se desdobrar no
desenvolvimento de até 8 logomarcas.

Caso haja aprovagdo de uma opg¢do final por parte da Instituicdo, serd dada continuidade ao
trabalho, passando-se a etapa 2, isto é, ao desenvolvimento final da logomarca e a elaboragdo
do respectivo manual de identidade visual, quando a empresa contratada recebera os 70%
restantes. Importante ressaltar que o Senac se reserva ao direito de solicitar a empresa
contratada os ajustes que se fizerem necessarios na logomarca final escolhida.

Na hipotese de ndo aprovacdo dos layouts nenhuma outra obrigacdo de pagamento restard a
Contratante que ndo aquela estabelecida acima, relativa a conclusdo da etapa 1, a qualquer
tempo e titulo. Por outro lado, a Contratante obriga-se a ndo utilizar as marcas e logomarcas
criadas pela Contratada durante a etapa 1, seja a que titulo for.

Obs.:
1) No momento 1 da etapa 1, a empresa deverd apresentar texto impresso, em quatro
vias, com justificativa conceitual para o desenvolvimento das op¢des de layouts;

2) No momento 1 e no momento 2 da etapa 1, todos os layouts deverdo ser
apresentados em papel no formato A4, para cada uma das seguintes versoes:

a) versao colorida;

b) versdo monocromadtica em preto e branco (positivo) e outline;

¢) versdo monocromadtica em preto e branco (negativo) ;

d) versdo em tons de cinza;

e) versdo reduzida colorida (redu¢do méxima de 5 mm em material impresso e reducao
mdaxima de 50 pixel para tela);

f) versdo reduzida monocromdtica em preto e branco (redu¢do mixima de 5 mm em
material impresso e redu¢do maxima de 50 pixel para tela);

g)Aplicacdo e comportamento da marca sobre fundos fotograficos (pelo menos trés
situacdes criticas) e coloridos [preto 100%, preto 30%, preto 50%, preto 70%, ciano
100%, ciano 50% , magenta 100%, magenta 50%, amarelo 100%, amarelo 50% e
também nas seguintes combinagdes: (M100/Y100/K10), (C100/M100), (C100/
Y100/K10), (C100/M40), (M70/Y100), (M30/Y100), (C100 /Y30), (M40/Y100/K50).

Além disso, todos os layouts apresentados deverdo ter flexibilidade para assinaturas
complementares, caso sejam necessarias. Exemplos: nome do Departamento Regional,
Faculdade Senac; Senac Mével; Rede EAD Senac etc.).
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2.2.2 - Etapa 2: Desenvolvimento final da logomarca e elaboracio do manual de
identidade visual.

° Objetivo dessa etapa: entregar em arquivos digitais a versdo final da logomarca
escolhida e de seu respectivo manual de identidade visual. Os arquivos digitais para
aplica¢do da marca deverdo ser fornecidos nos seguintes formatos para PC: Vetoriais
(CorelDraw! V.9, Adobe Illustrator v.10, EPS, Flash CS3, Shockwave Flash,
Windows Meta File, Adobe Acrobat (PDF), Indesign (editdvel no .INDD - versdo
CS3), Bitmap (JPG, PNG, GIF,BMP, Photoshop (fundo transparente) e fcone para
Windows, arquivo .ICO (em todas combinagdes de formatos 16x16, 24x24, 32x32,
48x48 e 256x256 e cores 1bit, 4bits, 8bits, 24bit, 32bit(24bits + Canal Alpha), assim
como os arquivos das fontes utilizadas na construgfo, preferencialmente em formato
Open Type Font (otf).

As pecas constantes no manual deverdo ser fornecidas também no formato eletronico,
seguindo os seguintes critérios: Pecas de sinalizagdo nos formatos .dxf e .dwg
(Autocad 2000), exceto aqueles fornecidos para recorte vinilico ou corte em router,
que deverdo ser em CorelDraw! 9 e Illustrator 10; e impressos nos formatos
CorelDraw! 9 e Indesign CS3, contento folha de estilos.

° O inicio da etapa 2 estd diretamente vinculado a escolha de um dos dois layouts
indicados na etapa 1 para aprovacao institucional.

° O prazo para o desenvolvimento final, com possiveis ajustes da logomarca,
conforme mencionado no item 2.1, e a elaboracdo do manual de identidade é de até 30
dias uteis apOs correspondéncia oficial da Contratante, informando a logomarca
vencedora entre as duas opg¢des finais escolhidas.

O manual de identidade visual deve ser composto por:
e Apresentacdo
Histérico
Marca-simbolo
Logotipo
Malha de construcdo da real marca-simbolo (Grid)
Versao colorida (até 2 cores)
Versao preto e branco da marca
Versdo em tons de cinza da marca
Versdo em contorno (outline) da marca
Cores institucionais
Tipologia (incluindo sinaliza¢io)
Tabela de legibilidade dos tipos (incluindo sinalizac¢io)
Redu¢do maxima da marca
Margem minima de seguranca
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Assinatura (institucional; e com produtos/ servigos/campanhas
complementares, como EAD, Senac Mével, entre outros)

Aplicacdo e comportamento da marca-simbolo sobre diversas cores
Aplicacdo e comportamento da marca-simbolo sobre imagens (fotos)
Exemplos de uso incorretos da marca

Utiliza¢do da marca em meios eletrdnicos

Assinatura Internet (Margem minima, Reducdo mdxima, Favicon e
titulo da péagina)

Assinatura para TV (Margem minima e Redu¢@o maxima)

Assinatura Multimidias (Margem minima e Redu¢do méxima)

Pecas para sinalizacao

Cores

Sinalizacdo Interna (Placa Indicativa com Numeral, Placa Indicativa,
Placa Acesso Restrito, Familia de Glifos, Glifo Bandeira, Glifo Placa
Indicativa, Bandeiras Indicativas Simples e Dupla, Bandeiras
Direcionais Simples e Dupla, Pendurais Indicativos Simples e Duplo,
Pendurais Direcionais Simples e Duplo, Placa Indicativa de Andar,
Diretério, Quadro de Cursos, Totem Direcional e Mural)

Sinalizacdo Externa (Letreiro Fachada, Totem e Sinalizacio em
castelos d’agua)

Posicionamento e alturas das pegas de sinalizagao

Orientagdes para a execucdo e montagem das pecas (desenhos técnicos,
contendo perspectivas explodidas detalhes de encaixe e fixagdo)
Padrdes (com a marca e com os elementos da marca)

Impressos

Impressos administrativos (Papel de Carta, Envelopes em 5 Formatos,
Fac-Simile, Cartdo de Visita e Cracha)

Carteira de estudante

Diploma

Certificado

Formularios em 3 Formatos

Identificacdo de frota (Caminhonete-bau/Fioriono, Hatch (dois
volumes), Sedan (trés volumes), Pickup, Caminhdo (cavalo-mecanico)
e Furgdo.

Uniformes (Funciondrio, em 9 conjuntos de pecas, e Aluno, em 3
conjuntos de pegas)

Aplicacdo da marca em brindes (Camisas e Canetas)

Bandeira

Reduc¢do maxima para bordado (30 mm) e para relevo seco (12 mm).
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CLAUSULA TERCEIRA — DA FISCALIZACAO

3.1

3.2

b)

c)

d)

e)

g)

Os servicos ora contratados serdo fiscalizados pelo Servico Nacional de
Aprendizagem Comercial — Senac Administracao Nacional, pelos empregados por
ele credenciado, que poderdo dispensar a Contratada orientacdo quanto a execugdo e
qualidade exigidas nos servigos. Essa fiscalizacdo ndo exime a Contratada da
responsabilidade no controle, fiscalizacdo e execugdo dos servigos.

Os empregados credenciados para fiscalizacdo dos servicos serdo investidos de plenos
poderes para, diretamente ou através de auxiliares, exercer a fiscalizacdo geral e total
dos servigos ora contratados, tendo como atribui¢des principais as seguintes:

Exigir da Contratada a estrita observancia as estipulacdes deste Contrato, a
documentacdo a ele anexa, as normas da Contratante e a2 melhor técnica consagrada
pelo uso para a execugdo dos servigos objeto do presente contrato;

Suspender o servigo, total ou parcialmente, em qualquer tempo, sempre que a seu
critério, considerar esta medida necessdria & boa execug¢do dos mesmos, ou 2
salvaguarda dos interesses da Contratante.

Recusar os métodos de trabalho ou processos de execucdo dos mesmos que, a seu
critério, estejam em desacordo com as exigéncias e padrdes técnicos e administrativos
estipulados pelo presente Contrato;

Controlar as condi¢bes de trabalho, ajustando com a Contratada as alteracdes na
seqiiéncia da execucdo que forem consideradas convenientes ou necessarias, e
controlar tais condi¢cdes de modo a exigir desta, na ocorréncia de atraso nos servicos, a
adocdo de regime de trabalho diferente;

Dar permanente assisténcia aos servicos, na interpretagdo e na solucido dos problemas
surgidos;

Encaminhar a Contratada as comunicacdes que se facam necessarias, com relacio aos
trabalhos de fiscalizacdo e controle dos servicos.

Determinar os prazos para cumprimento das exigéncias feitas.

CLAUSULA QUARTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1 Sdo obrigacdes da Contratada, além de outras constantes deste instrumento:

a) fornecer toda a mao de obra necessaria a execugdo dos servigos contratados, arcando com

N

todas as despesas destinadas a cobertura de todos os encargos trabalhistas e
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previdencidrios, conforme a respectiva legislagdo em vigor, referentes ao pessoal
utilizado na execugdo e administragdo dos servicos, como empregadora que é;

c) adotar todas as medidas necessdrias para que a prestacdo dos servigos objeto do presente
contrato, ocorra de maneira continua e permanente, garantindo a disponibilidade de
desenvolvimento das atividades de programacdo para as quais foi contratada, sob pena de
rescisdo imediata e de pleno direito por parte do Contratante;

d) efetuar o afastamento de qualquer empregado ou preposto que ndo apresente
comportamento conveniente para a realizacdo dos servigos ora contratados, a critério da
Contratante, seja qual for o motivo de ordem técnica, moral ou disciplinar;

j) manter esquema de supervisdo dos servicos contratados;

k) ndo subcontratar o objeto deste contrato, parcialmente ou no seu todo;

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DO CONTRATANTE
5.1 S@o obrigacdes do Contratante, além de outras constantes deste instrumento:
a)  prestar quaisquer esclarecimentos adicionais relativos a execug@o dos servicos;

b) comunicar, com antecedéncia a Contratada, suas necessidades para prestacdo dos
Servigos;

CLAUSULA SEXTA — PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO

6.1 Observados os demais termos e condicdes do presente, Contratante pagard a
Contratada:

6.1.2 O valor total de R$ 000,00 (por extenso) pagos da seguinte forma:

6.1.3 Ao final da etapa 1 (estudo e cria¢do de layouts de logomarcas), a Contratada receberd
30% do valor total informado no item 6.1.2.

6.1.4 Na entrega final dos arquivos digitais da logomarca escolhida e do manual de
identidade visual, a empresa receberd os 70% do valor total informado no item 6.1.2.

6.2 O pagamento serd realizado até o 10° dia apés o recebimento da Nota Fiscal Fatura

emitida pela Contratada, através de crédito em sua conta corrente, desde que os
servigos tenham sido aceitos pelo Contratante.
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6.3 O faturamento e a cobranca serdo efetuados através da emissao de Nota Fiscal em nome
do Contratante, contendo as seguintes informagdes:

6.3.1 Servico Nacional de Aprendizagem Comercial - Senac - Departamento Nacional, sito a
Avenida Ayrton Senna, 5.555, Barra da Tijuca, Rio de Janeiro — RJ, CNPJ
33.469.172/0001-68 e Inscricao Estadual 78.049.006

6.3.2 Todos os fornecedores usudrios da NF-e, ao emitir nota fiscal para o Senac
Departamento Nacional envie o arquivo XML da mesma para o e-mail abaixo:

recepcaonfe-scc @senac.br

CLAUSULA SETIMA - VIGENCIA , REAJUSTE E PRAZO DE ENTREGA

7.1 O presente contrato entra em vigor a partir de sua assinatura e permanecerd vigente até a
conclusdo dos servigos, obedecendo aos seguintes prazos:

a) Etapa 1 — 25 dias corridos ap6s assinatura do contrato
b) Etapa 2 — 30 dias tteis apds o aceite da Etapa 1 pelo Senac

7.2 O prego descrito na Clausula Sexta, serd fixo e irreajustdvel durante sua vigéncia.
CLAUSULA OITAVA - OBRIGACOES FISCAIS

8.1 A Contratada, por ter empregados sob sua dire¢do direta e dependéncia econdmica,
técnica e juridica, assume, integralmente, toda, tnica e exclusiva responsabilidade
quanto aos tributos federais, estaduais e municipais decorrentes do exercicio de seu
negocio e deste Contrato, imposto de renda de seus empregados, contribuicdes
previdencidrias suas e de seus empregados, pagamentos das apdlices de seguro de vida e
acidentes dos empregados designados, recolhimento dos depdsitos do FGTS e todos os
demais tributos que incidam ou venham a incidir sobre o objeto deste Contrato, nio
havendo, assim, nenhuma relagdo de emprego entre o pessoal da Contratada e o
Contratante.

8.2 Fica expressamente ajustado que ndo hd nenhuma responsabilidade, solidaria ou
subsididria, do Contratante por atos e fatos praticados pela Contratada e por seu
pessoal, quer que sejam ou ndo seus empregados.

CLAUSULA NONA - ALTERACOES

9.1 Qualquer alteracio no presente Contrato sera considerada como extensdo ao pacto e
poderd ser realizada através de correspondéncia entre as partes, com antecedéncia
minima de 30 (trinta) dias, resultando em Termo Aditivo, o qual passara a fazer parte
integrante do instrumento contratual, para todos os fins e efeitos de direito.
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CLAUSULA DEZ - SANCOES POR INADIMPLEMENTO

10.1 O descumprimento, pela Contratada, de quaisquer das obrigacdes decorrentes deste
Contrato implicard em mora de pleno direito, sujeitando-a, se ndo tomar as
providéncias necessdrias em até 15 (quinze) dias apds comunicacdo expressa do
Contratante a:

- Pagamento de multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor mensal do Contrato.

- Rescisdo do Contrato.

- Suspensdo do direito de participagd@o nas licitacdes promovidas pelo Contratante, por
periodo de até dois anos.

Pardgrafo Unico - A critério do Contratante, as sancdes poderdo ser cumulativas.
CLAUSULA ONZE - RESCISAO

11.1 O presente Contrato podera ser rescindido a qualquer tempo, por qualquer uma das
partes, desde que seja comunicado, por escrito, com antecedéncia de 30 dias da data que
se deseja rescindir, ou ainda conforme disposto abaixo:

11.1.1 Por descumprimento de quaisquer das cldusulas, independentemente de acdes legais.

11.1.2 Em caso de faléncia, concordata, dissolu¢do ou liquidagdo societdria e, também em
caso de insolvéncia.

CLAUSULA DOZE - NOVACAO

12.1 A ndo utilizagdo, pelo Contratante, de qualquer direito a ele assegurado neste
Contrato ou na Lei em geral, ou a ndo aplicacio de quaisquer das sanc¢des nele
previstas, ndo importard em novagdes quanto a seus termos, ndo devendo, portanto, ser
interpretada como rentncia ou desisténcia de aplicacdo ou de acdes futuras.

CLAUSULA TREZE - DISPOSICOES FINAIS

13.1 O presente Contrato representa todo o acordo e entendimento entre as partes em
relacdo ao objeto nele previsto, inclusive em relacdo as condi¢gdes estabelecidas no
Edital — Modalidade Convite - Senac- 15/2011.

13.2 Todas as comunicagdes feitas pelo Contratante, relativas ao presente Contrato, serdo

consideradas como regularmente feitas, se entregues ou enviadas por carta protocolada,
telegrama ou fac-simile para o endereco da Contratada.
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13.3 Qualquer mudanga de endereco da Contratada deverd ser imediatamente comunicada
ao Contratante.

13.4 Os prazos estipulados neste Contrato, para cumprimento das obrigagbes contratuais,
vencem independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial.

13.5 Poderd o Contratante, na forma do art. 477, do Cddigo Civil, reter quaisquer
importancias que forem devidas a Contratada, até que esta satisfaca suas obrigacdes
legais e contratuais, ou até que dé garantia bastante para satisfazé-las.

CLAUSULA QUATORZE - FORO

14.1 As partes elegem o foro da cidade do Rio de Janeiro para resolver ou dirimir qualquer
acdo ou execugdo decorrente deste Contrato, renunciando a qualquer outro, por mais
privilegiado que seja.

E por estarem assim, justas e de comum acordo, assinam o presente Contrato em 02
(duas) vias de igual teor e para um so efeito, na presenca das testemunhas abaixo
assinadas.

Rio de Janeiro,

CONTRATANTE

CONTRATADA
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